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Introducao

O microcrédito tem papel fundamental como ferramenta de inclusdo financeira. Para
muitos microempreendedores de comunidades carentes, ter acesso a microcrédito para
ajudar a tocar o seu negoécio pode significar uma das poucas oportunidades para sair da
pobreza. No Brasil, estima-se que existam quase 50 milhdes de microemprendedores
(CUNHA..., 2018), dos quais dois tercos sao mulheres (ILO, 2020) . Consequentemente, a
participacdo das mulheres no universo do microempreendedorismo é significativa e, por
isso, o microcrédito tem um papel fundamental na reducao da desigualdade de género
(SEBRAE, 2019).

Este trabalho realiza dois tipos de entrevistas com microempreendedores homens e
mulheres: uma qualitativa e outra quantitativa. O trabalho de pesquisa qualitativa se
baseia em perguntas de caracteristicas subjetivas para compreender melhor os desafios
e as aspiracdes dos microempreendedores, principalmente com relacdo ao acesso a
crédito. Por outro lado, a pesquisa quantitativa tem como objetivo analisar, com rigor
estatistico, o impacto do microcrédito para mulheres microempreendedoras em
comparacao aos homens, a partir de dados reais coletados no Nordeste do Brasil. Sao
coletados dados de microempreendedores que tiveram acesso ao crédito (grupo de
tratamento) e daqueles que nao tiveram seu crédito aprovado (grupo de controle), para
que sejam comparados. A nossa analise é dividida em duas partes. Na Parte |,
realizamos uma analise estatistica descritiva, para organizar e interpretar os dados
coletados. Na Parte IlI, utilizamos o método estatistico inferencial das Diferencas em
Diferencas (INSPER, 2020), para comparar os grupos de tratamento e de controle e
validar se o acesso ao microcrédito efetivamente impacta o faturamento dos
microempreendedores, sobretudo o das mulheres. Os resultados obtidos em nossas
regressdes multivariadas indicam que os negoécios gerenciados por mulheres crescem
mais do que os dos homens ao longo do tempo, depois de terem acesso a microcrédito.
O crescimento anualizado do faturamento das mulheres é significativamente maior do
que o dos homens. Estes resultados mostram a relevancia do publico feminino no
cenario de microempreendedorismo e destacam a importancia de que sejam criadas
politicas de microcrédito com foco nas mulheres microempreendedoras.

Metodologia

Este trabalho realizou dois tipos de entrevistas com microempreendedores, uma
qualitativa e outra quantitativa. O trabalho de pesquisa qualitativa se baseou em
perguntas de caracteristicas subjetivas para compreender melhor os desafios e as
aspiracdes dos microempreendedores, principalmente com relacao ao acesso a crédito.
Por outro lado, uma extensa pesquisa quantitativa foi realizada a partir de entrevistas
com mais de 13.000 microempreendedores. Nesta etapa, foram levantadas variaveis
financeiras, como o faturamento antes e depois da concessao do crédito, os custos fixo
e variavel, e variaveis sobre o microempreendedor, incluindo género, idade, renda
familiar e gastos familiares, segmento de negécios e tempo de experiéncia. Foram
coletados, também, dados de microempreendedores que ndo tiveram seu crédito
aprovado, para que houvesse um grupo de controle para comparacao.

A analise dos dados foi dividida em duas partes. Na Parte |, realizamos uma analise
estatistica descritiva, para organizar e interpretar todos os dados coletados. Na Parte I,
utilizamos a técnica de inferéncia causal baseada em regressdes multivariadas chamada
de “Diferencas em Diferencas”, para validar se o impacto do microcrédito realmente
existiu para as mulheres microempreendedoras.

Por ultimo, o incremento no faturamento, depois de receber o microcrédito, foi calculado
e os resultados foram classificados por género e comparados.

Resultados e discussoes

PARTE |

Nossa pesquisa qualitativa mostrou uma insatisfacao geral com a escassez de crédito e
com as condicdes em que é oferecido. Por outro lado, a pesquisa mostrou que o nivel de
comprometimento das mulheres com seus negdcios, principalmente quando este é a
principal fonte de renda da familia, € muito alto.
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Figura 1. Participacdo por género. Fonte: Autores, 2021

O estudo confirmou que a presenca de mulheres é significativamente superior a dos
homens. No universo analisado, 67% dos microempreendedores que acessaram crédito
sao mulheres (Figura 1).
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Nossas regressoes indicaram impacto positivo para as mulheres. Ou seja, as mulheres
microempreendedoras crescem mais que os homens apdés receberem microcrédito. Os
resultados indicaram um aumento de faturamento 39,37% maior para as mulheres, em
comparacao com os homens, conforme observado na Figura 2.

Os resultados indicam, em outros termos, que as mulheres oferecem um grande
potencial para o crescimento econdmico do pais.
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Figura 2. Aumento de faturamento apds acesso ao microcrédito.
Fonte: Autores, 2021

Consideracoes finais

Nossas regressodes iniciais mostram impacto positivo para quem teve acesso ao
microcrédito em relacao a quem nao pegou empréstimo. Ainda, as regressées mostram
impacto positivo para as mulheres. Apesar das simplificacdes utilizadas na nossa
metodologia, os resultados mostraram um aumento de faturamento 39,37% maior para
as mulheres em comparacao aos homens.

E importante destacar, ainda, que as mulheres, em quase todos os segmentos de
atuacao, possuem faturamento inferior ao dos homens. Portanto, é de grande
importancia que os participantes do mercado de microcrédito e que as estratégias
governamentais considerem o impacto sobre o género em suas politicas e

metodologias.
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